REGOLAMENTO PER LA CONCESSIONE DI PUBBLICITÀ SUL SITO WWW.OSSERVATORIOPSICOLOGIA.IT
CRITERI GENERALI

1) L’osservatorio Psicologia nei Media (di seguito denominato “OPM”) può concedere propri spazi a fini pubblicitari a pagamento per promuovere libri, riviste, master, convegni, seminari o qualsiasi manifestazione od iniziativa di interesse psicologico. È possibile richiedere la promozione anche di eventi non strettamente psicologici, purché di valore culturale e/o con scopi ritenuti adeguati al contesto di diffusione da parte del Consiglio Direttivo dell’OPM. 
L'OPM si riserva il diritto di pubblicare solo il materiale che ritiene adatto e non è tenuto a motivare l'eventuale rifiuto.
2)  La concessione di spazi promozionali può essere disposta a favore di Enti pubblici, Enti privati, Associazioni, Comitati ed altre Istituzioni di carattere privato o anche verso singoli professionisti.
3)  I formati pubblicitari previsti sono:

· Newsletter (box dedicato) 

· Banner 

· Spazi dedicati nel sito (video, eventi, cinema, libri). Nello spazio sarà specificato che trattasi di promozione pubblicitaria.
4)  La richiesta di spazi pubblicitari deve pervenire all’Osservatorio Psicologia nei Media al seguente indirizzo mail inserzionisti@osservatoriopsicologia.it e nei tempi così previsti:

a. Pubblicità all’interno della Newsletter - almeno 15 giorni lavorativi prima della data di spedizione della stessa;
b. Banner o inserimento nello spazio dedicato: almeno 15 giorni lavorativi prima della data richiesta per la pubblicazione;
5) La richiesta deve contenere i seguenti requisiti:

Master, seminari, convegni o manifestazione/iniziativa
a. Obiettivi ed i contenuti dell’iniziativa; 
b. Destinatari della stessa;

c. Elenco completo dei relatori e loro ruolo professionale;
d. Luogo e periodo di svolgimento dell’evento;
e. Copia del programma completo.
Prodotti editoriali

a. Sintesi dettagliata del contenuto
b. Elenco degli autori e loro ruolo professionale;

c. Indice;
PROCEDURE PER LA CONCESSIONE DELLO SPAZIO PUBBLICITARIO
1) L’OPM, nel conferire l’assenso alla diffusione del messaggio di cui all’articolo precedente, si avvale di un suo delegato a ciò preposto.

2) Una volta pervenuta la richiesta entro i termini previsti, il Consiglio Direttivo dell’OPM:
a. Esamina la documentazione prodotta dal soggetto richiedente;
b. Ne verifica la conformità a quanto sopra definito;

c. Esprime un parere interno sulla possibilità di pubblicizzazione;

d. Decide se richiedere, a propria discrezione, altri documenti ritenuti utili per la valutazione del carattere culturale e scientifico dell’iniziativa o del prodotto da pubblicizzare.
3) L’OPM esprime il proprio consenso o dissenso, entro i 5 giorni lavorativi precedenti la data richiesta per la pubblicizzazione, e ne dà relativa comunicazione al richiedente tramite il suo delegato. In caso di rifiuto, non è tenuto a motivare lo stesso. In caso di assenso, la pubblicizzazione avverrà solo dietro pagamento della stessa da effettuarsi entro i 3 giorni lavorativi precedenti la data richiesta per la pubblicizzazione.
ESCLUSIONI

L’OPM non prenderà in considerazione richieste di pubblicità che non rispondano a tutti i requisiti sopra indicati oppure relative a prodotti e iniziative che diffondano un uso inappropriato, scorretto e/o non scientifico della psicologia o che in qualche modo diffondano la conoscenza di strumenti operativi e tecnici della stessa ad operatori esterni alla professione.

